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Mayaguez

Es un grupo agroindustrial en constante
evolucion.

Su sistema productivo integrado, |a
experiencia acumulada y la vision

de futuro le permiten transformar la
cafna de azucar en energia, nutricion

Yy progreso para la comunidad. Esa
capacidad de innovar, aprender y
adaptarse es lo que define su caminoy
la proyecta como un actor competitivo y
responsable.

El conocimiento, la sostenibilidad y

la generacion de valor son atributos
que la distinguen y le permiten crear
relaciones sélidas, productos confiables
Yy un impacto positivo en su entorno.
Estos principios inspiran su identidad
visual y deben estar presentes en cada
expresion de la marca.

Por ello, este manual es mas que un
conjunto de normas: es la garantia

de que comunicara con coherencia y
consistencia aguello que la hace unica.
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CONCEPTO

Concepto

El logo de Mayaguez nace de la union entre I I I a a U e Z
alegria, sabor y movimiento.

Inspirado en la U, simbolo distintivo del
nombre, este diseno refleja una marca que

honra su historia mientras proyecta un
futuro lleno de dinamismo y optimismo.

El amarillo recuerda los cultivos de cana

y la luz del sol que impulsa nuestro ‘ ‘
crecimiento; los acentos rojos celebran la

vitalidad y la alegria que nos conectan con
el territorio.

En conjunto, el logo sintetiza la esencia
de Mayaguez: una empresa que cultiva
futuro, con raices en la cana, fuerza en el
sol y una sonrisa abierta hacia el manana.

\ \ "
ENERGIA, SOSTENIBILIDAD SOL Y CULTIVO DE LETRA U COMO
Y FELICIDAD CANA DE AZUCAR SIMBOLO DE MAYAGUEZ

AAn

e m u ﬂ @ingeniomayaguez %" ingeniomayaguez.com




- o

ESTRUCTURA DE LA MARCA



MAYAGUEZ / GUIA DE USO ﬁ = ° °

Elementos
de la marca

ISOTIPO

mayaguez
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MAYAGUEZ / GUIA DE USO ﬁ = ° o

Version horizontal / Impresion / Medidas reales Version horizontal / Web / Medidas reales

Tamanos Y , =
minimos de 7 - (¥

reproduccion mayaguez mayaguez _

- 150 px

. ;a R ;A
V 2,5cm V 70 px

mayaguez mayaguez

Version horizontal / Impresion / Medidas reales Version horizontal / Web / Medidas reales

J J
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v mayaguez V mayaguez
L | L |

7cm 200 px
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V mayaguez V mayaguez
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3,5cm 100 px
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AREA DE RESGUARDO

Areade
resguardo

mayaguez

El area de resguardo asegura que la marca mantenga su
legibilidad e impacto visual en cualquier aplicacion.

Este espacio minimo es equivalente a dos veces “X” y
debe respetarse en todos sus lados.

De esta forma, se evita la interferencia de otros ‘
elementos graficos o textos. P

Mayaguez
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MAYAGUEZ / GUIA DE USO

100 px

®
PANTONE 130 C

Paleta
cromatica
y jerarquia

de uso

R:250/G:185/B: 0
C:0/Y:30/M:100/K:0 #fab900

R:255/G:0/B: 50
C:0/Y:100/M:80/K:0 #ff0032

®
PANTONE COOL GRAY 10 C

R:100 / G: 100 / B: 100
C:0/Y:0/M:0/K:75 646464

o
PANTONE SILVER 877 C

R:135/G:135/ B: 135
C:0/Y:0/M:0/K:60 1878787

P/ \N
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Colores
complementarios

R:199/G:138/B: 0
C:18/Y:45/M:100/ K: 7

R:250/G:180/B: 0
C:0/Y:33/M:98/K:0

R: 241/ G:131/ B: 27
C:0/Y:57/M:93/K: 0

R:159/G:32/B: 46

C:25/Y:97/M: 75/ K: 22

R:230/G: 42/ B: 69
C:0/Y:93/M:64/K:0

R: 230/ G: 42/ B: 69

C:0/Y:93/M:64/K:0

R:63/G:165/ B: 53

C:75/Y:5/M:100/ K: 0

R:137/G:190/ B: 59

C:54/Y:0/M:92/K:0

R: 207 / G: 202 / B: 47

C:26/Y:10/M:90/K: 0

MAYAGUEZ / GUIA DE USO

R:5/G:99/B: 110

C:87/Y:38/M: 43 /K:29

R:0/G:164 / B: 183

C:77/Y:1N/M:27/K: 0

A=00

R:134/G:18 / B: 61

C:35/Y:100/M: 25/ K: 32

R: 192 / G: 57 / B: 141
C:26/Y:88/M:0/K:0

R: 229 / G: 164 / B: 201

C:8/Y:46/M:0/K:0

| 14
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PANTONE

Red 032 C -
PANTONE .
130 C V

1] Bl PANTONE . N

MAYagUEZ ey mayagiez | | mayagiez
o o AN J
Principal vertical / Version negativa color Version positiva :Eps;::ilt;?v(:‘)a grises

4 )

PANTONE
Red 032 C

PANTONE I
AN mayaguez
ma‘yag Uez PANTONE
Coolgray10 C Escala de grises Versiéon negativa
N ) (negativa)

Principal vertical / Version positiva color

PANTONE V

Red 032 C

mayaguez
PANTONE
130 C
PANTONE Versiéon dos negativa
COOL GRAY color
10C

V7 \N

1 i e I 1A H
e m u n @lngenlomayaguez w nhgeniomayaguez.com version negatlva color




COLORIMETRIA
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4 N 4 N

AR
mayagiez v mayagiez
N

- /

Principal horizontal / Versién negativa color Escala de grises (positiva) Version positiva

4 R
AR B AR
Mayaguez Mayaguez

J

o /

Principal horizontal / Versién positiva color

Escala de grises (negativa) Version negativa

A A
mayaguez

Version negativa color Versién dos negativa color
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APLICACION SOBRE FONDOS
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APLICACION SOBRE FONDOS

Uso correcto

Aplicacion .
sobre fondos
de colores

S

mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

institucionales

Uso incorrecto

Se debe garantizar siempre su legibilidad y
reconocimiento. En estos casos, la reproduccién debe
realizarse con especial cuidado, respetando las normas
de color para mantener la integridad y coherencia
visual de la identidad de Mayaguez.




APLICACION SOBRE FONDOS

Uso correcto

\J \J
mayaguez Mmayaguez mayaguez Mmayaguez

Cuando la marca deba reproducirse sobre fondos

ajenos a la paleta institucional, debe garantizarse su
legibilidad y reconocimiento. Se recomienda utilizar la
version positiva (negra) sobre fondos claros y la version Uso incorrecto

negativa (blanca) sobre fondos oscuros, asegurando
siempre contraste y visibilidad.
.
aguez




Aplicacion
sobre fondos
intermedios
y complejos

mavaciez/cuiabeuso ff = @ © | 22

Uso correcto

\J

mayagiez mayaguez

Uso incorrecto
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TIPOGRAFIA

Tipografia

Montserrat

Es una tipografia sans serif geométrica
inspirada en la senalética urbana de
Buenos Aires. Se caracteriza por su
apariencia limpia, contemporanea y
de alta legibilidad, lo que |la hace ideal
para titulos, encabezados y mensajes
que requieren claridad y presencia
visual.

Usos: titulos, subtitulos, destacados y
cuerpos de texto en comunicaciones
digitales e impresos.

. . “‘ . .
s m u n @ingeniomayaguez Y% ingeniomayaguez.com




TIPOGRAFIA

Goldplay

Es una tipografia sans serif
contemporanea, de formas
redondeadas y un caracter amable

y versatil. Combina geometria
moderna con curvas suaves que le
dan una expresidn cercanay accesible,
manteniendo al mismo tiempo una
excelente legibilidad. Es adecuada
para titulares, piezas digitales y
comunicaciones que buscan equilibrio
entre profesionalismo y calidez.

Usos: titulos, subtitulos, destacados en
comunicaciones digitales e impresos.




TIPOGRAFIA

Nickainley

Es una tipografia manuscrita de
estilo monoline, con trazos continuos
y fluidos que evocan escritura a
mano alzada. Su caracter organico

y expresivo la hace adecuada para
acentos y elementos decorativos
gue buscan transmitir cercania,
espontaneidad y un toque artesanal.
Usos: Acentos en titulos, cifras y
destacados en comunicaciones
digitales e impresos.

Nota: La tipografia Nickainley se utiliza Unicamente
COMO recurso expresivo para destacar entre unay
tres palabras dentro de una composicion, siempre
en combinacion con las fuentes principales

del sistema tipografico. No debe emplearse en
mayusculas sostenidas ni en bloques extensos de
texto, a fin de preservar su legibilidad y mantener
la coherencia visual de la identidad. Cuando se
requiera mayor peso visual, puede aplicarse un
contorno sutil al trazo, procurando no alterar su
estilo ni afectar su lectura.

AAn
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GUIA DE SUBMARCAS

Futuro M
y Mayaguez
Azucar

Mayaguez
azucar

Las submarcas Futuro M y Mayaguez Azucar
son extensiones de la identidad visual que U \_
representan lineas de negocio o iniciativas

con necesidades especificas. Mantienen
la esencia, los valores y la coherencia

visual de la marca matriz, pero desarrollan

una expresion propia para conectar con

sus publicos y propdsitos. Su funcion es

fortalecer la arquitectura del Grupo y ampliar

SU presencia con orden y consistencia.

VISION E INNOVACION COMERCIAL Y FAMILIAR
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e m u ﬂ @ingeniomayaguez %" ingeniomayaguez.com




U
TU
RO

Mayaguez
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LOGOTIPO
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ISOTIPO



GUIA DE SU

BMARCAS

Tamano de X: Su tamano corresponde a la altura de la letra “z"” del
logotipo de Mayaguez, y sirve como referencia para definir proporciones,
espacios y areas de resguardo en todas las aplicaciones de la marca.

261/3 X
I
(
121/3 X -
—
11/5 X -
—
11/2 X

— 15X

71/2X 11/2X 171/3 X

MAYAGUEZ / GUIA DE USO

Para Futuro M se adopta el mismo criterio
establecido por la marca matriz: un espacio minimo
equivalente a dos veces la unidad X en todos sus lados.

Mayaguez

X

X

Z=k3

| 31
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Colores principales de la submarca Futuro M

PANTONE COOL GRAY 10 C
R:250/G:180/B: 0 R: 230/ G: 42/ B: 69 R:135/G:135/B: 135

C:0/Y:33/M:94/K:0 C:0/Y:92/M:63/K:0 C:47/Y:37/M:37/K:17

Paleta
cromatica
y aplicacion

Ejemplo de aplicacion cromatica entre fondo, textos, graficos e intervencion en fotografias.




MAYAGUEZ/GUiADEUso 1 — (0 (0 | 33

Tipografia Hitaqu
M O nt (@#~&$/=2¢i1)—;,

TEM QUAERI ANDI
Y acentos S e r ra t ILLAUT 24 { que it,
sint, con peliqui } -
e Light - Regular - Italic - dercia si non rera
Medium - Bold - Black ius, nam, qui dolla.
Hitaqui
Gold
TEM QUAERI ANDI
ILLAUT *234{ que lit,
p a y sint, con peliqui } -
dercia si nonrera
Medium - Semibold - Bold ius, nam, qui dolla.

ES dolum quin
e8CUMGUL.
ammalehenio
aerepias.

P/ \N .
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Usos
incorrectos
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Mayaguez
azucar

ISOTIPO

Mmayaguez
azucar o

LOGOTIPO

4An .
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GUIA DE SUBMARCAS

MAYAGUEZ/GUiADEUsO 1| — (0 (0 |36

18 1/5 X

Tamano de X: Su tamano corresponde a la altura de la letra “z"” del /
logotipo de Mayaguez, y sirve como referencia para definir proporciones,
espacios y areas de resguardo en todas las aplicaciones de la marca.

16 X —

— 231/2 X

Para Mayaguez Azucar se
adopta el mismo criterio
establecido por la marca
matriz: un espacio
minimo equivalente a
dos veces la unidad X en
todos sus lados.

/ Z-I

'IX{

- Mayaguez

et |77 P 7

Mmayaguez

RN
OO

N




GUIA DE SUBMARCAS MAYAGUEZ/GUiADEUSO 1 — (0 () | 37

Para Mayaguez AzUcar se adopta el mismo criterio
establecido por la marca matriz: un espacio minimo
equivalente a dos veces la unidad X en todos sus lados.

——————— VA
mayaguez - maygg‘u‘ez?

* aziear 39 {4 R

313/4 X

VERSION HORIZONTAL MAYAGUEZ AZUCAR

313/4 X -

Z=k3

P/ \N
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®
PANTONE 130 C

Paleta
R:250/G:185/B: 0
cromética C:0/Y:30/M:100/K: 0 #fab900
@ (I ~
y apllcaClon PANTONE RED 032 C

R:255/G:0/B: 50
C:0/Y:100/M:80/K:0 #ff0032

®
PANTONE COOL GRAY 10 C

R:100 / G: 100 / B: 100
C:0/Y:0/M:0/K:75 646464

o
PANTONE SILVER 877 C

Aplicacion de paleta
cromatica principal
en empaques.

R:135/G:135/ B: 135
C:0/Y:0/M:0/K:60 1878787
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R: 250 / G: 129 / B: 47

R: 230/ G: 42/ B: 69 R:176 / G: 63 / B: 63 R:164 /G:151/ B: 32 R:97/G:132/B: 0
C:0/Y:59/M:84/K:0

C:0/Y:93/M:64/K:0 C:22/Y:84/M:69/K:14 C:37/Y:28/M:97 / K:12 C:66/Y:28/M:100/ K:13

1al
® [ P LRI R Rijes G253l n226 R:202/G:120/B: 66 _ R: 240 / G: 187 / B: 120 R: 231/ G: 212 / B: 181
y apllcaclon C:0/Y:36/M:85/K: 0 \C:I/Y:S/M:14/K:O ) C:18/Y:58 /M:78 /K: 6 C:5/Y:31/M:58 /K: 0 C:M/Y:16/M: 32/ K: 1

. . “‘ . .
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Tipografia o
y acentos Nunito Caveat

e Light - Regular - Italic - Regular - Bold - Brush
Medium - Bold - Black

123

Hitaqui Hitaqui
(@#~&S/=2¢i!)—;,. (@H#~&8/=7j1)—-
TEM QUAERI ANDI TEM QUAERI ANDI
ILLAUT *1234{ que Lit, IULADT % { que
sint, con peliqui } - Iit, cint, con peliqui {
dercia si non rera ius, - dercia si wou rera

nam, qui dolla. ius, wam, qui dolla.




Usos
incorrectos

ayagUez
azucar

azucar

P/ \N
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azucar
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LINEAMIENTOS DE CONVIVENCIA DE LAS SUBMARCAS

Futu ro M Espacio minimo de resguardo
y Mayaguez

AR

|

I

|

|

Futuro My Mayaguez deben presentarse
de manera conjunta en las piezas graficas |
para reforzar su relacidon dentro de la
I

|

I

|

|

|

I

|

|

|

arquitectura del Grupo. En términos de

jerarquia visual, el logotipo de Mayaguez . -

debe ocupar siempre la posicidén primaria m ayag U ez
o el punto de entrada de la composicion,

garantizando que su lectura anteceda a la

submarca y mantenga la coherencia con Ila

estructura corporativa.

cenicana

. . “‘ . .
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Ejemplos de posibles composciones graficas

Posibles disposiciones lineales Posible disposicidon con jerarquia cromatica Casos expcionales*

mayaguez = o~ mayaguez ——

*En piezas extensas, es posible utilizar la submarca sin acompanarla del logotipo de Mayaguez en
todas las secciones. Esto es vadlido siempre que la publicacion mantenga una ambientacion visual
coherente con el universo grafico de Mayaguez y refuerce explicitamente su pertenencia al Grupo.



LINEAMIENTOS DE CONVIVENCIA DE LAS SUBMARCAS

Lavoz
de Futuro M

El tono comunicativo de Futuro M es inspirador,
optimista y orientado al progreso. Habla desde
la innovacidn y la colaboracion, proyectando un % %
futuro posible y construido en conjunto.

EL CAMINO HACIA ENERGIA Y

Su mensaje integra capacidades industriales, EL FUTURO TRANSEORMACION

conocimiento agricola y alianzas comerciales para
desarrollar soluciones de sabor que fortalezcan
cadenas de valor, impulsen marcas y mejoren la
alimentacion de millones de personas hacia 2032.

FU
TU 2032

RO [

Mayaguez
A4 A4
ORIGEN, CAMPO VISION
Y LUZ Y COMPROMISO

. . l“ . .
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Ejemplos de aplicacion grafica

Componentes
graficos
de Futuro M
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2B\ Ejemplos de aplicacion grafica
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LINEAMIENTOS DE CONVIVENCIA DE LAS SUBMARCAS i} )
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Uso de submarca en solitario

4 )

A . A
mayagiez V mayaguez
azucar

azucar

mayagiez mayagiez mayagiez

o0
M aya 9 u ez azucar azucar azlcar
A8 J
41 [¢]g Ejemplos de posibles composciones graficas
M T

[ — . .
v mayaguez
azucar

-
mayagUez
azUcar

Mayaguez AzUucar y la marca matriz
no estan obligadas a convivir en
todas las piezas graficas, dado que
la submarca deriva directamente
del logotipo original con ajustes

especificos para su categoria. s s

Sin embargo, cuando ambas

identidades aparezcan juntas,

debe garantizarse la jerarquia

visual de Mayaguez. mayagUez mayagUez

*En aplicaciones comerciales, el logotipo de Mayaguez Azucar puede presentarse en un tamano
proporcionalmente mayor al de la marca matriz, dado su rol predominante en entornos de empaque y
comunicacion al consumidor. Esta excepcion responde a las necesidades propias del contexto comercial.




LINEAMIENTOS DE CONVIVENCIA DE LAS SUBMARCAS

Lavoz O
de Mayaguez 0
azucar

S S

) : TRADICION Y TECNOLOGIA Y
El tono de Mayaguez Azucar es MOMENTOS EN FAMILIA BIENESTAR
calido, cercano y positivo, orientado a
conectar con los momentos cotidianos
de consumo y a celebrar el sabor
auténtico de la cana de azucar en la
vida diaria. Su comunicacion transmite
bienestar, alegria y simplicidad,
destacando como el producto Q

acompana tradiciones, preparaciones Q
culinarias y experiencias familiares. 0
Este enfoque humaniza la marca,

enfatiza la naturalidad del ingrediente

y refuerza su presencia en contextos

de consumo y disfrute en el hogar.

A4 AN
NATURAL FELICIDAD
Y SONRISAS

. . “‘ . .
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Com pgnente S Fjemplos de aplicacion grafica
graficos

de Mayaguez

azucar




LINEAMIENTOS DE CONVIVENCIA DE LAS SUBMARCAS
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MAYAGUEZ / GUIA DE USO

Ejemplos de aplicacion grafica
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o « Sin refinar e
Proje « Natural en sabor Project
nongMopIojectorg + Color natural de miel de cana nongMopIojectorg

Mmayaguez
azucar

Mmayaguez
azucar
Morena natural

Para toda ocasidn Para toda ocasidn

Cont. neto 500 Cont. neto 1kg EUTIFTIIID

Empaques
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COBRANDING

Jerarquia y proporcién / Grupo Mayagliez

X
X

Cobranding “&a

L ’

|
I
|
|
|
I
|
|
|
|
|
|
|
1
1
|
|
|
|
|
|
- -

Cuando la marca Mayaguez conviva con otras Proporcion:
identidades (aliados, clientes o proyectos conjuntos),

+10% - 20%

ject:ir:rzzzraw:cizarse la legibilidad, equilibrio visual m ayag U ez SANI%XQIIQ()LOsceni Caﬁq ________

Para ello, se debera tener en cuenta el area de
resguardo especificado en el manual.

® Los logos deberdn alinearse sobre una misma base,
evitando superposiciones o diagonales.

® Ellogo de Mayagliez debera siempre ubicarse arriba
y/o a la izquierda de las demas identidades que
la acompanen.




COBRANDING

Asociaciones entre iguales

<
X o

| 5 Proporcién

; equitativa y
Con otras marcas: a ag - e balanceada
En alianzas donde Mayaguez no sea la marca lider,
se debera conservar una proporcién equitativa
manteniendo alineaciones limpias, jerarquias claras y un
espaciado proporcional entre todas las marcas. Alineaciones y contraste cromatico
La integracidon visual debe garantizar orden, equilibrio y
legibilidad, evitando distorsiones, variaciones de color o
tamanos que afecten la coherencia del sistema grafico ﬂ Em Emm Respetar
de Mayaguez. X e Bt R e alineaciones

horizontales o
verticales segun
___________________________________________________________ el formato.

Preferencias de uso cromatico:

N

® Version a color: preferida, sobre fondos neutros | SR
o claros, uso dentro de contenedores.

® Version monocromatica o blanco: para fondos
complejos, contrastantes o fotograficos.

Preferir fondos
institucionales
aprobados y
evitar fondos

N con texturas o
mayaguez imagenes que

resten claridad.

AAn

G m u n @ingeniomayaguez {H® ingeniomayaguez.com
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GRUPO EMPRESARIAL



ARQUITECTURA DEL GRUPO EMPRESARIAL

Mayaguez debe ser
ligeramente mayor

J era rq uia (10-20% mas alto).
del Grupo
Mayaguez

Mayaguez es la marca paraguas del Grupo:
Todas las unidades de negocio, empresas
subsidiarias y lineas de producto se
comunican bajo su liderazgo visual y
conceptual. Esto garantiza consistencia,
reconocimiento y coherencia en todos los
puntos de contacto.

Sancarlos y Casur son empresas subsidiarias,
y su identidad grafica debe presentarse
siempre en relacion directa con la marca
Mayaguez, respetando la jerarquia:

1. MayaguUez (marca lider / paraguas) Uso Geografico

2. Sancarlos y Casur (marcas subsidiarias o¢ debe ac!arar aue
Sancarlos tiene prioridad
del Grupo) de uso en su mercado
(Colombia), y Casur en su
mercado (Nicaragua), pero
Eﬁﬁfgmﬁ?ﬁ@ siempre bajo el respaldo del
Grupo Mayaguez

....... N
SANCARLOS C fia Azucarera del Sur, S.A.

. . l“ . .
a m u n @ingeniomayaguez {{" Ingeniomayaguez.com




ARQUITECTURA DEL GRUPO EMPRESARIAL

=
Relacion de /\ﬂ”CASU ReegUNA COMPARIA DEL

GRUPO MAYAGUEZ

on® o
Companla Azucarera del Sur, S.A. INGENIO
afiliacion

UNA COMPANIA DEL
GRUPO MAYAGUEZ

Para comunicar de manera explicita la
pertenencia al Grupo, todas las aplicaciones

donde aparezcan Sancarlos y/o Casur deben
incluir el lema: .
NFC A S U ReU\A COMPARA DEL

INGENIO GRUPO MAYAGUEZ

‘“Una compaiiia del Grupo Mayaguez” SANCARLOS

Companla Azucareradel Sur, S.A.

Este elemento refuerza la arquitectura
corporativa y unifica la identidad del Grupo
en todos los contextos.

Tamaho de X: corresponde a la altura

de la letra “z" de Mayaguez y se utiliza

como unidad base para definir las

proporciones y el espaciado del lema en
relacion con los logos.




ARQUITECTURA DEL GRUPO EMPRESARIAL

P
: UNA COMPANIA DEL
Mayaguez % CASUR | cruro Mavacoez

Compaiiia Azucarera del Sur, S.A.

Lockup 1: Mayaguez + Sancarlos
Composicidn gue presenta a Mayaguez
como marca lider y a Sancarlos como
subsidiaria, incluyendo el lema obligatorio
“Una compania del Grupo Mayaguez”. Se
respetan proporciones, orden y area de
resguardo basadas en la unidad “X".

Lockup 2: Mayaguez + Casur

Estructura equivalente al lockup anterior, s
adaptada al logo de Casur. Se mantiene la . . . UNA COMPANIA DEL
jerarquia, el lema obligatorio y el sistema mayag uezZ GRUPO MAYAG(]EZ
de proporciones y espaciados regulado SANCARLOS
por la unidad “X".

. . “‘ . .
a m u n @ingeniomayaguez %" ingeniomayaguez.com




ARQUITECTURA DEL GRUPO EMPRESARIAL

MAYAGUEZ/GuiADEUso ) — (0 (0 160

[ )
V & UNA COMPARNIA DEL
GRUPO MAYAGUEZ

mayag U@Z  sANCARLOS
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APLICACIONES FOTOGRAFICAS

. . l“ . .
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Uso de imagenesy
estilo fotografico

MAYAGUEZ / GUIA DE USO

INFORME DE

GESTION

DE LA JUNTA DIRECTIVA Y DEL PRESIDENTE
A LA ASAMBLEA GENERAL DE ACCIONISTAS

ENTORNO

ECONOMICO

En 2024, a pesar de la desaceleracion, la economia
mundial ha mostrado una resiliencia, al presentar un
crecimiento moderado proyectado del 3,2%, similar al
de 2023; una disminucion de la inflacion, pasando del
6,8% en 2023 al 5,9% en 2024, y se espera el 4,5% para
2025. Esta tendencia se atribuye a politicas monetarias
y fiscales restrictivas implementadas por los bancos
centrales para combatir la inflacion, especialmente en
economias globalizadas. Sin embargo, persisten desafios
estructurales, como el envejecimiento de la poblacion,
la debilidad en la inversion y el bajo crecimiento

de la productividad, que amenazan a largo plazo la
estabilidad econémica y el bienestar social.

A =060

La Junta Directiva y el presidente
presentan para consideracion y posterior
aprobacion de los sefiores accionistas, el
informe de gestion correspondiente al
ario fiscal 2024.

Ademas, las tensiones comerciales y geopoliticas han afectado
las cadenas de suministro globales, anticipando un entorno
econémico desglobalizado. Las medidas arancelarias y las
disputas entre potencias econémicas han impulsado a las
naciones a diversificar proveedores y relocalizar produccion,

lo que podria incrementar los costos y afectar la eficiencia
economica global.

Las economias avanzadas mostraron una ligera aceleracion
en su crecimiento, pasando del 16% en 2023 al 1,7% en 2024,
mientras que las economias emergentes y en desarrollo
experimentaron una leve desaceleracion, con un crecimiento
proyectado del 4,2% en 2024.

| 62

Usar siempre
fotografias

o elementos

de stock que
reflejen los
valores de marca
de Mayaguez.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

A =060

63



mayaguez

Javier Leandro Naranjo Sierra

Director Divisién de Suministros

mayaguez

Calle 22 Norte N.° 6AN-24 Oficina 701

Edificio Santa Ménica Central Planta Candelaria (V)
Tel: (57 602)667 9562 - 667 9606 - 667 9707 Tel: (57 602) 369-2300
Santiago de Cali, Colombia Ext. 2363

E-mail: janaranjo@ingeniomayaguez.com Cel: 316 505 2951

Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 701/ Edificio Santa Ménica Central / Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombia
Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100 / 260 8200 Ext. 122 / Fax: (57 2) 260 8103

mayaguez

)
mayaguez

Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 701
Edificio Santa Ménica Central
Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombia

Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100
260 8200 Ext. 122 / Fax: (57 2) 260 8103

Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 701/ Edificio Santa Ménica Central / Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombia
Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100 / 260 8200 Ext. 122/ Fax: (57 2) 260 8103




IDENTIDAD CORPORATIVA

Tcm

’_l_‘

Trem
B . A .
I . |
| |
o 3cm - : :
| | .
;i o Isotipo en escala
Papeleria mayaguez o
- ‘ | e grises (positivo)
| | 10% de opacidad
® ® ® I | |
| |
instituciona * *
| |
| |
| |
I |
| |
| |
| |
| |
I |
s g . . [ |
La papeleria institucional es un elemento clave para | |
| I
proyectar la identidad visual de Mayaguez de forma | |
coherente. Incluye los modelos basicos de membrete, | |
sobres y tarjeta personal, que sirven como guia para 1 1
5 o 0 [ \
todas las aplicaciones corporativas. | |
| |
Cualquier variacion futura debera respetar el espiritu y | |
coherencia del disefo original, garantizando que cada 1 1
. L] L] L] ‘ ‘
pieza refuerce la presencia y consistencia de la marca | |
| |
en todos los puntos de contacto. | |
| |
| |
I |
| |
I |
| I
I |
| I
| |
| I
Membret * *
embrete , ,
| |
(21,5 x 28 cm) | |
| |
| 1
| |
| | PANTONE 130 C
— l :
| |
: Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 701/ Edificio Santa Ménica Central / Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombia o : T|pog rafia Montserrat
2,5cm — - Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100 / 260 8200 Ext. 122/ Fax: (572) 2608103 : -
Tamanfo 9,5 pt / Regular

. . l“ . .
a m u n @ingeniomayaguez {{" Ingeniomayaguez.com




IDENTIDAD CORPORATIVA

Sobre oficio
americano

o Logo - Horizontal
Negativo
Ancho: 5cm aprox.

o tipo comercial

(23 x 11 cm)

El sobre institucional esta disefiado para contener

el papel membrete tamafo carta (21,5x28cm). N Y 990 e
Para ello, se utiliza el formato de sobre estandar r » - o

C : . . mayaguez,
Oficio Americano o tipo comercial, que mide

aproximadamente 23 x 11 cm cuando el membrete se
pliega en tres partes iguales.

Logo - Horizontal
Positivo color
Ancho: 6cm aprox.

[
Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 707
Edificio Santa Ménica Central o Ti pPOg rafia Montserrat

Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombig, Tama ﬁO 9 pt / Reg U |a r

}1cm

|
o) Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100
L 2608200 Ext 122/ Fax. (57 2) 260 8103

|

Isotipo - Positivo color 1cm




IDENTIDAD CORPORATIVA

Ancho: 6cm 3 O — PANTONE 130 C
aprox.
Tcm
} Tcm
S .
‘ [ ]
Alto: 4cm : o

aprox. |
| .
mayagiuez

Sobre vertical

Carta (21 x 28 cm)

Oficio (25 x 35 cm)

Esta version de sobre institucional esta diseflado para
contener el papel membrete tamano carta (21,5 x 28
cm) o tamano oficio (25 x 35 cm) de forma vertical,
sin dobleces.

Isotipo en escala
de grises (positivo)
10% de opacidad

PANTONE 130 C

Tamario 10pt / Regular

Calle 22 Norte No. 6AN-24 Oficina: 701/ Edificio Santa Ménica Central / Tel: +(602) 369 1170 / Santiago de Cali, Colombia (| i T
2,5cm ‘{ b e — —— = _Planta Candelaria (V) / PBX: (57 2) 260 8100 /260 8200 Ext. 122/ Fax. (572) 2608103 _ ) Tipografia Montserrat

P/ \N

e m u n @ingeniomayaguez {%" ingeniomayaguez.com




IDENTIDAD CORPORATIVA

0,6 cm

— 0,6cm

0 PANTONE
Py 130 C

®
l a r eta e rso na l e Logo - Negativo color
Ancho: 2,6 cm aprox.

9cm x6Ccm

La tarjeta personal es un elemento esencial de

la papeleria de Mayaguez, pues representa la
identidad de la marca en los espacios corporativos y
comerciales. Su disefio debe reflejar profesionalismo
y coherencia, siguiendo los lineamientos del manual:

Logo - Positivo color
Ancho: 2,2 cm aprox.

uso de la tipografia Foco, los colores institucionalesy la | o
disposicion establecida para los datos de contacto. . e l
| Javier Leandro Naranjo Sierra o———— Tipografia Montserrat
| Director Divisién de Suministros Nombre: 11 pt / Bold
1 . ‘ Cargo: 7 pt / Regular
mayagiez
|
|
|
|
|

ICalle 22 Norte N.° 6AN-24 Oficina 701

 Edificio Santa Ménica Central Planta Candelaria (v), ™—T——— Tipografia Montserrat
Tel: (57 602)667 9562 - 667 9606 - 667 9707 Tel: (57 602) 369-2300) Tamafio: 7 pt / Regular
| Santiago de Cali, Colombia Ext. 2363

: E-mail: janaranjo@ingeniomayaguez.com Cel: 316 505 2951:
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APLICACIONES PUBLICITARIAS
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APLICACIONES PUBLICITARIAS

Publicidad de
gran formato

Estas piezas deben buscar proyectar la identidad visual
de Mayaguez con claridad, equilibrio y coherencia.

El logotipo debe mantener proporcion, legibilidad y un
tamanfo acorde al formato:

Pendones (100x200 cm): altura del logo entre
14 y 18 cm aproximadamente.

Vallas (5x3 m aprox.): ancho del logo entre
80 y 100 cm apréoximadamente.

La tipografia Montserrat se usara asi: Bold para
titulos, Medium para subtitulos y Regular o Light para
textos breves.

Las fotografias deben transmitir energia,
cercania y naturaleza. Tener en cuenta las
recomendaciones especificadas en el apartado de
aplicaciones fotograficas.

Pendon




APLICACIONES PUBLICITARIAS

e m u n @ingeniomayaguez

A
ars
W

ingeniomayaguez.com

Valla publicitaria

MAYAGUEZ / GUIA DE USO




APLICACIONES PUBLICITARIAS

- . L - s » - . L4 - . L4 - .
mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

] - » - - ., - . L - . L - .
mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

- . » - . » a . L - . L - .
mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

Backing . - - . .

mayaguez L & mayagiez L & mayagiez L & mayagiez L& mayaguez

— L. Ll — - » - - L ] . L - ..
mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

Los backings deben mantener la coherencia visual con
las piezas de gran formato de Mayaguez, asegurando , = - - - -

mayaguez 1 mayaguez 1 mayaguez 1 mayaguez 1 mayaguez

claridad, equilibrio y legibilidad.

El logotipo debe ubicarse en zonas visibles, - - - - -

. . 1 mayagiez 1 mayagiez 1 mayagiez 1 mayagiez 1 mayagiez
manteniendo proporciones correctas y
margenes amplios.

Se recomienda un fondo limpio o institucional, con mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez
repeticion discreta del logo o tramas suaves que no
compitan con los mensajes ni con las personas que , - - - - -

' mayaguez L & mayagiez L & mayagiez L & mayagiez L & mayagiez
aparecen frente a la pieza.

a . Ll a . L a L. L - . L - .
mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez mayaguez

Backing




APLICACIONES PUBLICITARIAS

Indumentaria
institucional

La indumentaria corporativa de Mayaguez debe reflejar
profesionalismo, coherencia y pertenencia institucional.

El logotipo se aplicara sobre el lado izquierdo del
pecho, respetando proporciones, colores y area de
resguardo.

® En prendas claras se usara el logo a color, y en
oscuras, la versiéon negativa (blanca) para asegurar
contraste.

En camisas y polos ejecutivos, el logo ira bordado;

mientras que en prendas de trabajo pesado (como

overoles) se evaluara la mejor opcidn entre bordado Camibuso tipo polo
o estampado, segun el material y las condiciones

de uso.

. . “‘ . .
a m u n @ingeniomayaguez {{" Ingeniomayaguez.com




APLICACIONES PUBLICITARIAS MAYAGUEZ / GUIiA DE USO | 74

Camisas ejecutivas Prendas para trabajo pesado




APLICACIONES PUBLICITARIAS

mayague

. |

- ‘ 3

MAYAGUEZ / GUiA DE USD

Las gorras deben respetar la identidad de la marca. El logotipo se
ubicara al frente y al centro de forma vertical, conservando sus
proporciones, colores y areas de aislamiento. Se permite usar la
versidn a color o en negativo (blanco/negro) para asegurar una
Optima legibilidad y contraste.

Edicion Especial Gorra Elite las aplicaciones especiales deben
aprobarse previamente por el area de Comunicaciones, se permite
una version adicional, bajo estos parametros:

e Se autoriza el uso de la letra "m" obtenida de los vectores
originales del logotipo. Al ser la inicial tipografica y el elemento
mMas representativo de la marca, actua como un elemento visual
de alta recordacion.

Acabados Técnicos, se sugiere que los logos aprobados se
ejecuten mediante la técnica de bordado. Esto garantiza maxima
durabilidad de la pieza.

| 75



Elementos
promocionales
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Paraguas promocional Pines metadlicos

Sello automatico

P/ \ N .
a m u n @ingeniomayaguez (%" ingeniomayaguez.com
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corporativa




APLICACIONES PUBLICITARIAS

CARPAS

En las carpas promocionales, el logotipo de Mayaguez
debe aplicarse de forma visible y equilibrada, respetando
Ssus proporciones, colores institucionales y el drea de
resguardo definida en el manual.

La ubicacion recomendada es en las caras frontales y
laterales superiores, garantizando maxima legibilidad y
contraste frente al entorno. En carpas de color claro, se
empleara la version a color del logo; en carpas oscuras,
la version en negativo (blanco).

Se deben evitar fondos estampados o elementos
graficos que compitan visualmente con la marca. El
diseflo general debe mantener una estética limpia,
profesional y coherente con la identidad institucional
de Mayaguez.

. . “‘ . .
a m u n @ingeniomayaguez {{" Ingeniomayaguez.com
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Ejemplo de carpa en tono oscuro - Futuro M y marcas del Grupo Mayagiiez



APLICACIONES PUBLICITARIAS

Aplicaciones
en fachadasy
oficinas

P/ \N

ingeniomayaguez R ihgeniomayaguez.com
A\ \
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USO DE MEDIOS DIGITALES

Fav icon

@ MAYAGUEZ

Iconografia

Q

La iconografia digital de Mayaguez garantiza
un reconocimiento claro y consistente en
todos los entornos web y méviles. Su disefio
se basa en la simplicidad, la buena legibilidad
y el uso correcto del isotipo institucional.

Fav icon: El fav icon representa a Mayaguez App icon
en navegadores y marcadores. Debe utilizarse
exclusivamente la version oficial del isotipo,
manteniendo colores institucionales y

proporciones originales. Para asegurar claridad en -
tamanos reducidos, no se permiten variaciones,
contornos adicionales ni efectos externos.

App icon: El icono para aplicaciones méviles

debe reproducir fielmente el isotipo institucional
en sus versiones aprobadas. Se presentan
alternativas sobre fondos blanco, rojo y amarillo
institucional, priorizando contraste, legibilidad y
reconocimiento inmediato. No se deben modificar
formas, proporciones, angulos ni colores.




USO DE MEDIOS DIGITALES

Perfiles de
redes sociales

La identidad de Mayaguez en redes sociales debe
proyectarse de forma clara, cercana y coherente en
todas las plataformas digitales. Instagram y Facebook
son espacios clave para la interaccion directa con la
comunidad. La identidad debe transmitirse de forma
fresca y consistente, manteniendo la estructura visual
propia de la marca.

Fotografia de perfil: Utilizar dnicamente el isotipo a
color, centrado y sin modificaciones. No se permiten

filtros, marcos ni fondos ajenos a la paleta institucional.

El avatar debe permanecer estable en el tiempo para
asegurar reconocimiento.

Portadas: Deben emplearse fotografias de alta

calidad que reflejen sostenibilidad, naturaleza,
actividad agricola y energia positiva. No se recomienda
sobreponer el logo para evitar interferencias visuales.
Mantener composicion limpia y contrastes adecuados.

Biografia y descripcion: El texto debe ser institucional,
claro y alineado al propésito de la marca. Incluir el sitio
web oficial y datos de contacto cuando sea pertinente.

Destacados e iconos: Los iconos de historias
destacadas deben emplear colores institucionales

y mantener un estilo simple y reconocible. Evitar
ilustraciones demasiado complejas o estilos graficos
ajenos a la marca.

ingeniomayaguez ~ —

1347 11,5mil 119

Publicaciones Seguidores Seguidos

MAYAGUEZ

Producto/Servicio

Somos energia que mueve el manana.
www.ingeniomayaguez.com

{ Siguiendo } ( Mensaje } ‘ V}

Donadores Lideres MYZ Voluntarios Comunidad

2]

 Q 0 A
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Q

MAYAGUEZ @

31 mil seguidores - 61 seguidos Like

Somos energia que mueve el manana.

24 Enviar correo ([~
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Detalles

@ www.ingeniomayaguez.com
(~» Enviar mensaje
Qs comunicacionesmayaguez@gmail.com

[ Pagina - Negocio Local

See All
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USO DE MEDIOS DIGITALES

Identidad visual
en plataformas , &
corporativas

Mayaguez S.A.

Transformamos cafa de azucar en energia, sabor y sonrisas. #MayaguezNosInspiraklSabor
YouTube y Linkedln actuan como canales estratégicos Agricultura Candelaria, Valle del Cauca 34 mil seguidores 5 mil-10 mil empleados

para comunicar logros, procesos, innovaciones y contenido

institucional. La identidad visual debe mantener seriedad, Enviar mensaje

claridad y coherencia.

Foto de perfil: Usar exclusivamente el isotipo principal en su
version a color. Mantener centrado y sin efectos adicionales. No
reemplazar por fotografias, logotipos alternos o versiones no
autorizadas.

Portadas o banners: Deben emplearse imagenes amplias
que transmitan campo, tecnologia, sostenibilidad o equipo
humano. Mantener alta resolucién (minimo 2560 x 1440 px
para YouTube, 1584 x 396 px para LinkedIn). Evitar saturacion
visual para permitir la ubicacion de botones, textos y
elementos nativos de cada plataforma sin interferencia.

Descripcion del canal o pagina: El texto debe ser institucional,

conciso y orientado a la misidn y propésito de Mayaguez. , W Mayaguez S.A. @ e
Incluir enlaces oficiales: pagina web, redes sociales y contactos 3,21 K suscriptores 1,2 K videos

verificados.
INICIO VIDEOS PLAYLIST COMUNIDAD Q

P/ \N

@ m u n @ingeniomayaguez {H® ingeniomayaguez.com




USO DE MEDIOS DIGITALES

Plantillas s s

digitales

. = ingeniomayaguez . = ingeniomayaguez

Las plantillas para redes sociales garantizan
uniformidad y reconocimiento en la comunicacion
visual de Mayaguez. Todas las piezas deben
construirse respetando la estructura, paleta cromatica
Yy proporciones establecidas en este manual.

Composicion: Las plantillas combinan fotografia,
color institucional y tipografia Foco para asegurar
claridad y jerarquia visual. El uso del logo debe ser
discreto, ubicado en la parte inferior o superior
segun corresponda, manteniendo el area de
resguardo definida.

Uso del logo: En fondos claros se aplica la version a
color. En fondos oscuros, la version negativa (blanca).
En fotografias complejas, se recomienda el uso de
un contenedor o forma de resguardo que asegure
contraste sin afectar la imagen principal.

Fotografia y estilo visual: Las imagenes deben

transmitir energia positiva, sostenibilidad, comunidad

y procesos productivos reales. Se debe evitar el uso de

fotografias con ruido visual que afecten la legibilidad @ Q V
del mensaje.

Textos y jerarquias: Los mensajes deben ser breves, “ O\
claros y alineados a la linea comunicacional de

la marca.




USO DE MEDIOS DIGITALES

Presentaciones
Power Point

Las presentaciones en Power Point son una
herramienta fundamental para proyectar la identidad
visual de Mayaguez en entornos corporativos y
digitales. Su disefo debe respetar la paleta cromatica
institucional, el uso correcto del logotipo y la tipografia
Foco, garantizando claridad, legibilidad y coherencia
en todos los contenidos.

Cada diapositiva debe mantener un estilo limpio y
equilibrado, priorizando el espacio visual, la jerarquia
tipografica y el orden de la informacion. Las portadas
y titulos deben utilizar la version oficial del logo y los
colores institucionales, asegurando una presencia
solida de la marca.

Las imagenes empleadas deben transmitir energia,
cercania y vision de futuro, alineadas con el caracter
optimista y sostenible de Mayaguez. Cualquier
adaptacion o diseno adicional debera conservar

el espiritu original de la plantilla institucional para
asegurar uniformidad en todas las comunicaciones
internas y externas.

. . “‘ . .
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USO DE MEDIOS DIGITALES

Firmade
correo
electronico

La firmma de correo electrénico es una extension directa
de la identidad digital de Mayaguez y debe comunicar
profesionalismo, claridad y coherencia. Su estructura
incorpora el logotipo oficial, los datos personales y
corporativos, y los canales de contacto, siguiendo un
orden visual equilibrado y facil de leer.

El uso de tipografia Foco y los colores institucionales
es obligatorio para garantizar consistencia con el resto
de la identidad visual. No se permiten variaciones en
iconos, paletas de color o estilos tipograficos ajenos al
sistema grafico de la marca.

La firma debe mantenerse siempre en su formato
original, asegurando uniformidad en todas las
comunicaciones electronicas de la organizacion y
reforzando el vinculo visual entre nuestra identidad
y los mensajes que enviamos a colaboradores,
aliados y clientes.

. . l“ . .
e m u n @ingeniomayaguez {g" Ingeniomayaguez.com

Mayaguez

Ana Gonzalez

Div. de Comunicaciones y Gestion Social

@ (602) 369-20/1/ PBX: (602) 369-2300 Ext. 20/1
agonzalez@ingeniomayaguez.com

(O +57311532 4585

Planta Candelaria Valle del Cauca - Colombia
Oficinas Cali: Calle 22 Norte 6 AN 24 Oficina 701

WWW.ingeniomayaguez.com
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USO DE MEDIOS DIGITALES

Mailing

El mailing institucional es un canal clave para
comunicar informacion relevante de manera directa,
claray coherente con la identidad visual de Mayaguez.
Cada pieza debe emplear los colores institucionales,

la tipografia Foco y el logotipo oficial en su version
correspondiente, garantizando una presencia solida y
reconocible de la marca.

El diseno debe mantener una estructura limpiay
ordenada, con jerarquias tipograficas bien definidas que
faciliten la lectura en distintos dispositivos. Las imagenes
utilizadas deben transmitir cercania, energia y conexion
con nuestro territorio, reforzando el caracter humano y
optimista de la marca.

Los mensajes deben ser breves, precisos y consistentes,
respetando siempre el tono institucional. Quedan
prohibidos los efectos, tipografias o colores ajenos al
sistema grafico de Mayaguez.

El objetivo es asegurar que cada comunicacion enviada
por correo electrénico proyecte profesionalismo,
equilibrio visual y una identidad unificada en todos los
puntos de contacto digitales de la organizacion.
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RECURSOS Y CONTACTO

Contacto de
aprobacion

La administracidon y el resguardo de la identidad visual esta a
cargo del equipo custodio de la marca. Cualquier aplicacion,
pieza de comunicacion o adaptacion grafica debera ser
enviada para revisidon y aprobacion al correo oficial asignado.
Este proceso asegura el uso correcto del sistema visual y
permite mantener la integridad, consistencia y coherencia de
la marca en todos los puntos de contacto.

Direccion de Comunicaciones 3692300 ext. 2097
paolozano@ingeniomayaguez.com

MAYAGUEZ / GUIA DE USO
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El Manual de Identidad Visual de Mayagiliez asegura la
aplicacion coherente y reconocible de nuestra marca en
todos los medios. Cada color, forma y linea refleja una
empresa que avanza con energia, compromiso y proposito.

Aplicar correctamente esta identidad es honrar nuestra
historia y proyectar un futuro sostenible, humano y lleno
de energia en evolucion.

MAYAGUEZ / GUIA DE USO
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Siguenos en
redes sociales

@ingeniomayaguez

'/ \N : :
I‘I‘". www.Ingeniomayaguez.com
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Elaborado y aprobado por: Direccion de comunicaciones Mayagiliez.

comunicacionescorporativas@ingeniomayaguez.com
paolozano@ingeniomayaguez.com
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